PREISLISTE

gultig ab

1. Januar 2010

* Radio

Werbespot Lokal bis 1 Mio. Einwohner 55 €
Werbespot City bis 4 Mio. Einwohner 100 €
Werbespot Regio bis 20 Mio. Einwohner 250 €
Werbespot National (Deutschland) 350 €
Werbespot Deutschspr. Raum DE + O + CH 600 €
Lokale Handler-Allongen, je 40 €
New Business 100 €
+ TV &Kino

Werbespot Lokal bis 1 Mio. Einwohner 55 €
Werbespot City bis 4 Mio. Einwohner 125 €
Werbespot Regio bis 20 Mio. Einwohner 325 €
Werbespot National (Deutschland) 500 €
Werbespot Deutschspr. Raum DE + O + CH 825 €
New Business 175 €
* Internet Lauft nur im Internet 400 €

Werbespot Internet Bei lokalem oder regionalem Bezug analog zu

den jeweiligen TV-Tarifen

+  Werbespot & Reminder (Reminder nicht einzeln buchbar!) Spot-Preis + 50%

* Layout nach Vereinbarung

+ Zusatzliche Verwertung zzgl. 50% - 100%
im Internet

«  Zeitlich unbegrenztes (Nur Lokal & City) zzgl. 200 %
Buyout

*  Wiederverwertung 50 % v. Spotpreis
2. Jahr

*  Wiederverwertung bis 100% v.
3. Jahr und weitere Spotpreis

* 14 Tage Buyout (Statt 1 Jahr; nicht Lokal oder City) 20% Nachlass



b Projektabhdngige Besonderheiten

Ausschlaggebend fir den Preis ist die technische Reichweite des Senders/der
Sender, Ublicherweise die Einwohner im Sendegebiet. Bei Kino gilt das Einzugs-
gebiet Stadt & umgebender Landkreis.

Preise fir Spots mit mehr als 40 Sekunden Lange auf Anfrage!

Die Werbespot-Preise enthalten in der Regel das Verwertungsrecht (Buyout) fiir
ein Jahr ab der 1. Ausstrahlung.

Layout & Buyout: Mit der Bezahlung eines Layouts darf der Auftraggeber die
Sprachaufnahmen fiir Prasentationen und Markttests verwenden, nicht aber
ausstrahlen. Fir den Fall der Nutzung ist ein Verwertungshonorar (Buyout) fallig
(in der Regel 50% des Spot-Preises). Wird ein Teil aus einem Spot fiir ein neues
Motiv verwendet, ist ein weiteres Buyout-Honorar fallig.

Lokale Handler-Allonge: Handlernennung (also die Bezugsquelle), die an einen
meist fertigen Spot angehangt (angeschnitten) wird. Wird eine Allonge an mehrere
Spots angeschnitten, ist fur jeden Anschnitt ein neues Allongen-Honorar zu zahlen.

Sponsorings mit bis zu drei Teilen (z.B. "...wird prasentiert von... / ...gleich geht es
weiter mit... / ...wurde prasentiert von...") werden wie ein Spot abgerechnet.

Reminder: Ein im Werbeblock nachgeschobener Spot, der kiirzer als der Hauptspot
ist und immer inhaltlich Bezug auf diesen nimmt. Ansonsten liegt ein weiteres Motiv
VOr.

New Business: Pitch, um den Kunden zu Gberzeugen. Wird nie ausgestrahlt.

Zeitvarianten: Bis zu drei Zeitvarianten (z.B. "am Samstag", "morgen”, "heute") sind
im Preis eines Werbespots inbegriffen, wenn der Spot maximal 14 Tage lauft. Der
Preis beinhaltet an max. 2 Stellen in dem Spot diese Varianten, es darf sich auller
der Zeitvariante nichts andern und die Varianten missen direkt hintereinander weg
gesprochen werden kdnnen



« Voice Over bis 2 Minuten

Einsatz: Internet ODER DVD/CD- | . .
ROM, Messen & Prasentationen bis 5 Minuten

bis 10 Minuten
bis 15 Minuten
bis 20 Minuten
bis 25 Minuten
jede weitere Minute

* Voice Over komplett wie Voice Over zzgl.
Einsatz: Internet, DVD/CD-ROM,
Messen & Prasentationen

* elearning, einmalige bis 2 Minuten
Prasentationen, Pod- bis 5 Minuten
casts etc.

Einsatz: Intern, Intranet

(Podcasts: Internet) jede weitere Minute

» Die Verwertungsrechte flir FlieRtexte werden generell weltweit & zeitlich
unbegrenzt erteilt.

Bei DVD/CD-ROM und Artverwandten gilt die Sprechergage bis zu einer Auflagen-
héhe von maximal 10.000 Stick. Podcasts missen einen redaktionellen Charakter
haben. Preise fur regelmafige Buchungen auf Anfrage.

Alle FlieRtext-Preise gelten fur kleine bis mittelstandische Betriebe mit typischer
Nutzung. Preise fiir grol3e Konzerne & Marken auf Anfrage!

+ Computerspiele/ Verwertung ohne zeitliche Beschrankung
Horspiele

1. Stunde (Aufnahmezeit)
jede weitere angefangene Stunde

+ Telefon Verwertung ohne zeitliche Beschrankung

Jedes Modul darf maximal 30 Sekunden lang sein; Preisangaben gelten fir einen
Endkunden (kleine und mittlere Betriebe).

bis 5 Module, je

bis 10 Module, je
jedes weitere Modul
Mindestpreis Telefon

* Horbuch
1. Tag inkl. Vorbereitung
2. Tag
ab 3. Tag
ab 4. Tag

Je Tag betragt die reine Produktionszeit maximal 6 Stunden.

175 €
225 €
350 €
450 €
550 €
625 €
12,50 €
30 %

150 €
200 €

9€

150 €
100 €

40 €
35€
30€
80 €

640 €

560 €

480 €
350 €



* Navigationssysteme/Sprachsynthese auf Anfrage

« Anderungen: 50% des Listenpreises
Anderungen sind bis max. 30 Tage nach dem urspriinglichen Aufnahmetermin
buchbar.

FlieBtexte: Werden urspriinglich 10 Minuten gebucht, missen aber nur 5 Minuten
geandert werden (erneut einzusprechender Text), wird die Halfte des 5-Minuten-
Preises  berechnet, mindestens aber der Mindestpreis je Buchung.

Spots: Eine Anderung liegt vor, wenn ein (geringfiigiger) Fehler gedndert werden
muss. Der Spot darf noch nicht gelaufen sein.

* Mindestpreis je Buchung: 40 €

Dieser Betrag wird als Sprechergage mindestens je Buchung berechnet.

e Ausfallhonorar: 150 €

Ausfallhonorar wird fallig, wenn eine fest gebuchte Produktion werktags (montags bis
freitags) weniger als 18 Stunden vor dem Aufnahmetermin abgesagt wird.

* Textbearbeitung: je angefangene 50 €
Stunde

Falls der angelieferte Text aufbereitet werden mul} (Lesbarkeit/Sprechbarkeit), wird
ab der 16. Minute der nétige Mehraufwand berechnet. Dies teile ich lhnen ggf. vorher
mit.

e Studiomiete: je angefangene auf Anfrage
Stunde

*  Weitere Leistungen auf Anfrage

+ Spesen, Fahrt- und Ubernachtungskosten sowie Auslagen gesonderte Berech-

nung ("OnTop")

Alle Preise freibleibend
in Euro
umsatzsteuerfrei

Anderungen und Irrtiimer vorbehalten. Ist nichts weiter vereinbart, gelten automatisch
die Preise & Bedingungen dieser Preisliste in Verbindung mit meinen Allgemeinen
Geschéaftsbedingungen (AGB).
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D 10781 Berlin Fax: +4930 36 44 17 53



